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LUKaSZ Fecak [y

W grudniu na rynek tr fito czwarte juz wydanie

kalendarza Media M . Autorem zdje¢ do
niego jest tukasz Pecak; fotograf reklamowy,
absolwent t6dzkKiej fi! wykonujacy :

akich marek jak:
Playboy, Media Markt, Loreal, Kia Motors,
Avon. Korzystajac z faktu publikacji kalendarza
rozmawiamy z nim o tym jak wygladata sesja

zdjeciowa do té}tl&skluzywqej wersji kalendarza.
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Urodzony w Tar-
nowie w 1983
roku, foto-
graf reklamo-
wy, absolwent
tédzkiej fil-

moéwki. Wyko-

nuje miedzy i
nymi zlecenia dla
takich marek jak: Play-
boy, Media Markt, Loreal, Kia
Motors, Avon. Wspétpracuje
z najwiekszymi agencjami re-
klamowymi.
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alizowane w pierwszym tygo-
dniu pazdziernika i trwaty 2 dni.

B £.P.: Pomystodawca sesji jestem
Jaidyrektor artystyczny Michat
Kuczkowski, Ja rozpisywatem ka-
dry i wybieratem do nich miejsce.
Klient wybrat liste produktéw, ktére
maja by¢ tematem zdje¢ oraz okre-
$lit stopieri ekspozycji marek.

facebook.com/fotok
branych zdjeci




ludzi. lle {3

a planie byto okoto 30
0s6b, wszystkich nie zdotam wymie-
ni¢. Najwazniejsze osoby w tej se-
sji to, poza przedstawicielem klienta
(Media Markt) i agencji OPUS B,
byli pracownicy studia filmowe-
go M5" z producentem Mariu-
szem Pietkiewiczem., Za catg pro-
dukejg odpowiadata Magdalena
Mankowska. Dyrektorem arty-
stycznym byt Michat Kuczkowski,
wizazystka Sylwia Rakowska, sty-
lisci to Ola Oleczek | Marcin Kulak,
graficznie wspierat nas Grzegorz
Kurczap, scenografia zajeta sie

Marta Kwiecieri-Dabska i oczywiscie
modelki: Monika Partyka, Marcelina
Kowalska/FASHIONism, Zuzanna Chy-
ba | Katarzyna Danysz, Nie mozna tez
zapomnlie¢ o moim asystencie Szy-
monie Goslawskiem i Arku Reikows-
kim, ktéry byt odpowiedzialny za

tudloFmowe NS dzala 0d 2007 rou. Spelue s w prodokc iméw relamowych, wipopracue 2 nallepstynl et ek
towyml w Polsce. MS reallzujeJut po raz cowarty projekt kalendarza Medla Markt, Wiece

oprawe muzyczna sesji. Przepra-
szam, ze nie wymienitem wszystkich,
ktérzy wspotpracowali przy tej se-
sji, ale wiem jedno, ze bez nich zad-
ne z tych zdje¢ nie ujrzatoby $wiatta
dziennego. Chciatbym przy oka-

2zJi podzigkowad im za okazana po-
moc | profesjonalizm w dziataniu.

asselblada, czy
konywana

Do sesji wykorzysta-
fem Hasselblada H1 z kom-




pletem obiektywdw oraz przy-
stawka Phase One P45+,

F.K.: Dlaczego w swojej pracy
korzystasz z przystawek
cyfrowych i Hasselblada? Czy

to jest wymaég klienta? Czy tez
jest to faktyczna konieczno$é?
Niektérzy méwia, ze tego typu
zdjecia co Twoje mozna wykonaé
profesjonalng lustrzanka
Canona, Nikona czy tez Sony.
Maja przeciez juz wystarczajaca
rozdzielczo$é. Co o tym myslisz?
k.P.: Jakoé¢ zdjec uzyskiwanych
za pomocg przystawek jest duzo
lepsza od tej, ktérg mozna otrzy-
mac za pomoca lustrzanek, chociaz
trzeba przyznad, ze czasami pracu-
je na lustrzankach, ale tylko wtedy,
gdy potrzebuje duzych czutoci.

ﬁ FOTO-KURIER 1/

potrzebowania jest to Nikon
DB80OE lub Nikon D3 z obiek-
tywem 24-70 mm £/2,8.

F.K.: Na tak olbrzymim planie
zdjeciowym bardzo wazne

jest stabilne oswietlenie.
Jakiego sprzqtu uzywates
podczas sesji. Czy byty to raczej
lampy generatorowe, czy tez
zwykle lampy kompaktowe?

Ilu lamp uzyto w sesji?

£ L.P: Na sesji korzystalismy z 6 ge-
neratoréw Broncolora. Pie¢ mode-

li Scoro A4S (3200 Ws) i jeden Verso
A4 (2400 Ws) z zasilaniem akumu-
latorowym. Ten ostatni przydat sie

w szczegolnosci w zdjeciach w plene-
rze. Oprécz generatoréw mielismy do

dyspozycji 9 gtowic oswietlajacych.
Co ciekawe peing energie btysku wy-
korzystatem jedynie do 1 zdjecia.

F.K.: Jedno ze zdjgé umieszczone
w kalendarzu przedstawia
modelke z pralka kapiaca

sie w basenie. Opowiedz cos

o nim. Jak je wykonywates?

Jak byt oéwietlony tak

rozlegly plan zdjeciowy?

Bt lan tego zdjecia byt na tyle
duzy, ze kontaktowalismy sie z eki-

pa i modelkami za pomoca krétkofa-
|6wek. Aparat byt przymocowany na
7-metrowym ,kranie” ze zdalnie stero-
wang glowica, wiec kadr ustawiatem
na panelu sterujagcym komputera. Za-
wsze przesytam zdjecia bezpoérednio
zaparatu na ekran komputera, gdzie
moge szybko oceni¢ poprawnosc uje-




cia. W tym przypadku do oswietlenia
planu wykorzystatem 2 softboksy. Na
filmie, o ktorym wspomniate$ na po-
czatku, widac ile wykonanie tego zdje-
cie kosztowato wszystkich pracy.

F.K.:Czy przy produkcji tego
typu jest miejsce na kreacje
fotograficzng, czy tez fotograf
wykonuje doktadnie to co
producent mu zleca?

L.P.: Tak jak wczesniej juz po-
wiedziatem, cafa koncepcja byta
moja, miatem duza pomoc w do-
mu produkcyjnym M5 Studio,
aagencja reklamowa OPUS B czu-
wala nad catym projektem.

F.K.: lle kosztuje realizacja
takiej sesji, aile za nig
otrzymuje fotograf?

L.P.: To jak sie domyslasz jest ta-
jemnica. O pienigdzach nie moge
niestety rozmawia¢. Bez watpie-

nia tego typu produkcje pochta-
niaja olbrzymie pienigdze i ta se-
sja do tanich nie nalezata ©

F.K.: Czy mozesz opisaé
najciekawsze zdarzenie

na planie zdjgciowym

do tego kalendarza?

[ L.P.: Cata sesja byta bardzo cieka-
wa. Przy realizacji jednego ze zdje¢
podwieszono mnie np. na linie nad
planem zdjeciowym. Duzym wy-
2zwaniem byly zdjecia w plenerze,
gdzie modelki musiaty by¢ pét na-
gie. Byto oczywiscie duzo gapiéw itp.

F.K.: Jaki jest format
kalendarza, ile ma stron?

Jak jest dystrybuowany? Czy
mozna go gdzies nabyé?

£.P.: Kalendarz ma 13 stron for-
matu 50x70 cm. Wydrukowany zo-
stat w czerni i bieli, czyli w 2 od-
cieniach pantonu. Przeznaczony
jest na uzytek wewnetrzny.

F.K.: Jestes fotografem
reklamowym. Fotografujesz nie
tylko pigkne kobiety, ale tez
samochody, meble i inne dobra
konsumpcyjne. Czy mozemy
liczyé na to, ze opowiesz nam
réwniez o tego typu fotografii
wykonywanej przez Ciebie?
L.P.: Bardzo chetnie.

F.K.: Dzigekuje za rozmowe

Rozmawial Krzysztof Patrycy
Zdjgcia tukacz Pecak




